HARMONOGRAM N
PLANU KOMUNIKACJI DO 31.12.2020 R. REALIZOWANEGO PRZEZ STOWARZYSZENIE LGD ,,LEPSZA PRZYSZt.OSC ZIEMI RYCKIEJ”

Plan komunikacji
Cel 1. Informowanie o realizacji LSR poprzez wspieranie pomystow projektowych wnioskodawcéw oraz upowszechnianie dobrych praktyk.

Termin | Dziatanie Adresaci /Grupa Srodki przekazu Wskazniki (produkty) Oczekiwane efekty (rezultaty)
komunikacyjne docelowa
I Powiadomienie i Mieszkarcy, beneficiencii | artykuly i ogtoszenia w prasie liczba artykutdéw i ogtoszen w Liczba osdb, do ktérych dotarta
kwartat | prowadzenie opinia publiczna; grupy de | lokalnej, Internecie prasie lokalnej, Internecie — 20 | informacja - 16500 os.
2020 dziatan faworyzowana; ogtoszenia w siedzibach szt.
informacyjno- Potencjalni beneficjenci partnerdw i cztonkow LGD
promocyjnych na | LSR spotkania informacyjne
rzecz LSR przygotowanie i dystrybucja
Dziatania ulotek, gadzetéw
informacyjno -

szkoleniowe 0
mozliwosciach

wsparcia w

ramach $rodkow

LSR
Il Powiadomienie i Mieszkancy, beneficiencii | artykuty i ogtoszenia w prasie liczba artykutéw i ogloszen w Liczba osdb, do ktérych dotarta
kwartat | prowadzenie opinia publiczna; grupy de | lokalnej, Internecie prasie lokalnej, Internecie — 4 informacja - 5 500 os.
2020 dziatan faworyzowana; ogfoszenia w siedzibach szt.

informacyjno- Potencjalni beneficjenci partnerow i cztonkéw LGD

promocyjnychna | LSR spotkania informacyjne

rzecz LSR przygotowanie i dystrybucja

Dziatania ulotek, gadzetéw

informacyjno -

szkoleniowe 0
mozliwosciach
wsparcia w



kwartat
2020

I
kwartat
2020

Il
kwartat
2020

[
kwartat
2020

ramach Srodkow
LSR

Wsparcie
doradcze i
szkoleniowe dla
beneficjenta

Kampania
promocyjna
efektéw wdrazania
LSR

Kampania
promocyjna
efektow wdrazania
LSR

Kampania
promocyjna
efektow wdrazania
LSR

Potencjalni beneficjenci
LSR

Opinia publiczna,
potencjalni beneficjenci,
cztonkowie i kadra LGD

Opinia publiczna,
potencjalni beneficjenci,
cztonkowie i kadra LGD

Opinia publiczna,
potencjalni beneficjenci,
cztonkowie i kadra LGD

doradztwo w zakresie
przygotowania wnioskow
serwis internetowy LGD w

zakresie dostepnych konkursow
doradztwo mailowe, telefoniczne

Artykuty nt. zrealizowanych
projektow

Fotorelacja na stronie
internetowej LGD ze
zrealizowanych projektoéw

Fotorelacja na stronie
internetowej LGD ze
zrealizowanych projektow

Artykuty nt. zrealizowanych
projektéw

Liczba podmiotow, ktérym
udzielono indywidualnego
doradztwa -28 os.

Liczba artykutéw - 3 szt.

Liczba fotorelacji ze
zrealizowanych projektéw na
stronie internetowej — 2 szt.

Liczba fotorelacji ze
zrealizowanych projektéw na
stronie internetowej — 8 szt.

Liczba artykutow - 1 szt.

Cel 2. Angazowanie grup defaworyzowanych okreslonych w LSR do korzystania ze wsparcia w ramach LSR

kwartat
2020

Dziatania
animacyjne w
zakresie
aktywizowania

grup

Dzieci, mtodziez,
organizacje,
przedsiebiorcy, osoby
starsze, osoby pow. 60
roku zycia

Wydarzenia aktywizujace (w
tym spotkania, szkolenia,
konkursy) i promujace walory
obszaru

llos¢ wydarzen aktywizujgcych
zwigzanych z promocjg obszaru
-1szt

Liczba os6b/podmiotdw, ktére otrzymaty
wsparcie po uprzednim udzieleniu
indywidulanego doradztwa w zakresie
ubiegania sie 0 wsparcie na realizacje
LSR, $wiadczonego w biurze LGD -0
os./podmiotow

Liczba osdb, ktéra zapoznata sie z
informacjami na stronie www o
projektach — 50 os.

Liczba osob, ktdra zapoznata sie z
informacjami na stronie www o
projektach — 50 os.

llos¢ uczestnikow wydarzen
aktywizujacych / konkurséw / - 350 os.



defaworyzowanyc
h na rzecz udziatu
w projektach

promujacych

obszar
Il Dziatania Dzieci, mtodziez, Wydarzenia aktywizujgce (w llo$¢ wydarzen aktywizujacych | llos¢ uczestnikdéw wydarzen
kwartat | animacyjne w organizacje, tym spotkania, szkolenia, zwigzanych z promocjq obszaru | aktywizujgacych / konkursow / - 20 os.
2020 zakresie przedsiebiorcy, osoby konkursy) i promujace walory -1 szt

aktywizowania starsze, osoby pow. 60 obszaru

grup roku zycia

defaworyzowanyc

h na rzecz udziatu
w projektach

promujacych

obszar
1] Dziatania Dzieci, mtodziez, Wydarzenia aktywizujace (w llo$¢ wydarzen aktywizujacych | llos¢ uczestnikdéw wydarzen
kwartat | animacyjne w organizacie, tym spotkania, szkolenia, zwigzanych z promocjq obszaru | aktywizujgcych / konkursow / - 30 os.
2020 zakresie przedsigbiorcy, osoby konkursy) i promujace walory -1 szt.

aktywizowania starsze, osoby pow. 60 obszaru

grup roku zycia

defaworyzowanyc

h na rzecz udziatu
w projektach
promujacych
obszar

Cel 3. Budowanie przyjaznego wizerunku LGD jako instytucji wspierajacej rozwoj lokalny.

I Badanie Beneficjenci / osoby Badanie zebranych ankiet Liczba ankiet - 28 szt. Liczba zadowolonych 0sdb
kwartat | satysfakcji korzystajace z ustug korzystajacych z ustug doradczych/
2020 wnioskodawcéw | doradczych/ szkolen LGD szkolen LGD — 15 os.



I
kwartat
2020

[
kwartat
2020

\Y,
kwartat
2020

Dziatania w
obszarze
monitoringu i
weryfikacji
realizacji planu
komunikacji

Dziatania w
obszarze
budowania i
utrzymania relacji
Z otoczeniem

Dziatania w
obszarze
budowania i
utrzymania relacji
Z otoczeniem

Kadra i cztonkowie LGD,
poszczegolne grupy
docelowe w zakresie celu
112

Beneficjenci, otoczenie-
mieszkancy, cztonkowie
LGD; potencijalni
whnioskodawcy; wtadze
lokalne i regionalne;
otoczenie posrednie:
instytucje lokalne prywatne
i publiczne;

Beneficjenci, otoczenie-
mieszkancy, cztonkowie
LGD; potencijalni
whnioskodawcy; wtadze
lokalne i regionalne;
otoczenie posrednie:
instytucije lokalne prywatne
i publiczne;

Monitoring wskaznikow i
ewaluacja zatozen i realizaciji
Publikacja wynikow weryfikacii
wdrazania

Zbieranie opinii i korekta
zatozen Planu Komunikacii

Udziat LGD w
imprezach/targach/wydarzeniac
h zewnetrznych

Publikacje promujgce dziatania
LGD i region

Liczba badan monitoringujgcych
wskazniki i ewaluacyjnych —
1szt.

Liczba opublikowanych wynikow
weryfikacji wdrazania - 1 szt.

Liczba imprez/targéw/wydarzen
zewnetrznych w ktérych LGD
brata udziat - 1 szt.

Liczba publikacji promujacych
dziatania LGD i region — 1 szt.

Liczba o0s6b, ktdre zapoznaly sie z
opublikowanymi wynikami weryfikacji
wdrazania — 30 os.

Liczba uczestnikow
imprez/targow/wydarzen zewnetrznych w
ktorych LGD brata udziat — 20 000 os.

Liczba rozpowszechnionych publikacii
promujacych dziatania LGD i region —
500 szt.



