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„Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarów Wiejskich: Europa Inwestująca w Obszary Wiejskie”
Umowa Nr 00020-6933-UM0310019/15

Umowa Nr 00017-6937-UM0300019/16


Działania Komunikacyjne zrealizowane w II kwartale 2017 r.

	Cel 1. Informowanie o realizacji LSR poprzez wspieranie pomysłów projektowych wnioskodawców oraz upowszechnianie dobrych praktyk

	Termin
	Działanie komunikacyjne
	Adresaci 
	Wskaźnik produktu
	Wskaźnik rezultatu
	Źródło danych
	Zasięg komunikacji

	II kwartał 2017 
	Powiadomienie i prowadzenie działań informacyjno-promocyjnych na rzecz LSR Działania informacyjno-szkoleniowe o możliwościach wsparcia w ramach środków LSR


	Mieszkańcy, beneficjenci i opinia publiczna; grupy defaworyzowane; Potencjalni beneficjenci LSR
	Liczba artykułów i ogłoszeń w prasie lokalnej, Internecie – 5 szt. – wg Harmonogramu planu komunikacji

Zrealizowano – 15
3 w lokalnej prasie (Twój Głos nr 16, 18, 24)

1 w prasie Echo Katolickie Nr 24

11 w Internecie 

www.lokalnagrupadzialania.pl – 03.04.2017 (2 artykuły), 04.04.2017, 13.04.2017, 20.04.2017, 24.04.2017, 02.06.2017, 07.06.2017

www.gok-kloczew.pl – 26.04.2017,

https://www.youtube.com/watch?v=Q8ngHTAvOzM –Przegląd taneczny „Taneczne pejzaże” – 28.04.2017

https://www.youtube.com/watch?v=mE6FMbR8orU – wizyta studyjna LGD z Estonii – 19.06.2017 
Procent zrealizowania – 300%


	Liczba osób, do których dotarła informacja – 20 400 os. – wg Harmonogramu planu komunikacji

Zrealizowano – 32 634
Trzy nakłady tygodnika Twój Głos nr 16, 18, 24 (19 200)

Nakład Echo Katolickie nr 24 (12 000)

Liczba wyświetleń na stronie www.youtube.com dla Przeglądu tanecznego „Taneczne Pejzaże” – 177

Liczba wyświetleń na stronie www.youtube.com dla Wizyty studyjnej LGD z Estonii - 57

+ dystrybucja ulotek (500 szt.) 

+ dystrybucja gadżetów promocyjnych (700 szt.)
Procent zrealizowania – 159,97%


	Nakład tygodnika, wydruki z internetu
	32 634

	Cel 2. Angażowanie grup defaworyzowanych określonych w LSR do korzystania ze wsparcia w ramach LSR

	Termin 
	Działanie komunikacyjne
	Adresaci 
	Wskaźnik produktu
	Wskaźnik rezultatu
	Źródło danych
	Zasięg komunikacji

	II kwartał 2017 
	Działania animacyjne w zakresie aktywizowania grup defaworyzowanych na rzecz udziału w projektach promujących obszar 


	Dzieci, młodzież, organizacje, przedsiębiorcy, osoby starsze, osoby pow. 60 roku życia
	Ilość wydarzeń aktywizujących związanych z promocją obszaru – 1 szt. – wg Harmonogramu planu komunikacji

Zrealizowano – 4
Tworzenie spółdzielni socjalnych w Bazanowie – 20.04.2017 r.

I Powiatowy Przegląd Dziecięcych i Młodzieżowych Zespołów Tańca Ludowego i Współczesnego Powiatu Ryckiego „Taneczne Pejzaże” – 23.04.2017 r.

Tworzenie spółdzielni socjalnych w Stężycy – 27.04.2017 r.

Wizyta studyjna LGD z Estonii – 05.06.2017 r. 
Procent zrealizowania – 400%


	Ilość uczestników wydarzeń aktywizujących / konkursów/ - 200 os. – wg Harmonogramu planu komunikacji

Zrealizowano – 279
Tworzenie spółdzielni socjalnych w Bazanowie – 8 os.

I Powiatowy Przegląd Dziecięcych i Młodzieżowych Zespołów Tańca Ludowego i Współczesnego Powiatu Ryckiego „Taneczne Pejzaże” – 220 os.

Rozwój przedsiębiorczości na obszarze wiejskim - spółdzielnie socjalne w Stężycy – 5 os.

Wizyta studyjna LGD z Estonii – 46 os.
Procent zrealizowania – 139,50%  


	Lista odbioru nagród, monitoring z wydarzenia aktywizującego, sprawozdanie z realizacji przedsięwzięcia, karty zgłoszeń, listy obecności, print screen artykułu dotyczącego wydarzenia 
	279

	Cel 3. Budowanie przyjaznego wizerunku LGD jako instytucji wspierającej rozwój lokalny

	Termin 
	Działanie komunikacyjne
	Adresaci 
	Wskaźnik produktu
	Wskaźnik rezultatu
	Źródło danych
	Zasięg komunikacji

	II kwartał 2017 
	Działania w obszarze budowania i utrzymania relacji z otoczeniem
	Beneficjenci, otoczenie- mieszkańcy, członkowie LGD, potencjalni wnioskodawcy; władze lokalne i regionalne; otoczenie pośrednie; instytucje lokalne prywatne i publiczne


	Liczba imprez/targów/wydarzeń zewnętrznych w których LGD brała udział – 1 szt. – wg Harmonogramu planu komunikacji

Zrealizowano – 1 
Agro Show – 27-28.05.2017 r.

Procent zrealizowania – 100%
	Liczba uczestników imprez/targów/wydarzeń zewnętrznych w których LGD brała udział – 20 000 os. – wg Harmonogramu planu komunikacji 

Zrealizowano – 35 000 os.

Procent zrealizowania – 175%
	Print screen informacji o uczestnictwie przedstawicieli LGD w wydarzeniu, zdjęcia
	35 000 


Procentowy wskaźnik wykonania celu I szczegółowego planu komunikacji za okres II kwartału 2017 r.

	Cel I szczegółowy planu komunikacji
	Liczba artykułów i ogłoszeń w prasie lokalnej, Internecie

(wskaźnik 1)
	Liczba osób, do których dotarła informacja

(wskaźnik 2)



	Procentowy wskaźnik wykonania
	300%
	159,97%
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Procentowy wskaźnik wykonania celu II szczegółowego planu komunikacji za okres II kwartału 2017 r.

	Cel II szczegółowy planu komunikacji
	Ilość wydarzeń aktywizujących związanych z promocją obszaru

(wskaźnik 1)
	Ilość uczestników wydarzeń aktywizujących / konkursów/

(wskaźnik 2)

	Procentowy wskaźnik wykonania
	400%
	139,50%


[image: image2.jpg]
Procentowy wskaźnik wykonania celu III szczegółowego planu komunikacji za okres II kwartału 2017 r.

	Cel III szczegółowy planu komunikacji
	Liczba imprez/targów/wydarzeń zewnętrznych, w których LGD brała udział

(wskaźnik 1)
	Liczba uczestników imprez/targów/wydarzeń zewnętrznych, w których LGD brała udział

(wskaźnik 2)

	Procentowy wskaźnik wykonania
	100%
	175%
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